Sociedade hipermoderna | Sociedade do espetaculo

Crescimento
da
comunicacao
Integrada de
marketing

Novas Baixa

tecnologias credibilidade
a do discurso
servigco da publicitario

MUc‘anga do P«Pe' e da Pr‘&'l'ic.a Publici'/'&t‘ia




Sociedade hoje

Po6s-moderna;

da informacao;

do conhecimento.

Elementos comuns

Carater hedonista
(oferta do prazer, busca

pela gratificacao);
novas tecnologias para
O processo de

comunicacao.
e
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entretenimento tecnologia

criatividade

credibilidade

através da
pratica de
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Meios de
comunicacao
como
intermediarios
técnicos nas
relacoes
sociais

Hoje
ampliado

Pelas novas tecnologias I

Informacao como
producao de valor.
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Ultra
segmentacao

Fragmentacgao
da atencao

Pluralizacao do
espaco midiatico
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Tecnologia & desmassificacao

COMUNICACAO
DIFERENCIADA

Ampliacao das possibilidades de armazenagem,
articulacao e distribuicao da informacao.

Tecnologia facilitando a segmentacéo, a
direcionalidade da mensagem (desmassificacao
e processo interpessoal).

Consumidor opta pelo tipo, tempo e qualidade
da informacéo.

Estabelece-se dialogo/interacao.
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Muc'ang_a na Pr-é:f'ic.a Pub'ic_i‘f'ar-ia

Muitos produtos similares no mercado;
HOJe Grande batalha por precos;

e Diminuigcao das margens de lucro.

Precisdo na localizacao Agéncias precisaréo ser
Novas tecnologias mais precisas em suas

dos mercados alvos.
l_ r abordagens, utilizando

midias especificas.
Precisarao mudar a visao
de midia e mercados de
massa.
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Propaganda
(ritual de sedugé&o)

Noves conpgur-agées =2 Pr‘OPaéaﬂc‘a

Hoje € mais forma que conteudo, pois
tem que chamar a atencéo;

Hoje ela n&o se apresenta como unica

opcao desenvolvida para a construcao da
marca;

., Marca é construida por praticas
Hoje, € uma ferramenta para

de relacionamento.
a manutengao da @

RP sente as reagdes do publico
e propde um dialogo com ele.
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